Ata Reunido da Subcomissdo Técnica para avaliagdo das propostas destinadas a
contrata¢do de Agéncia de Publicidade e Propaganda.

Aos 18 dias do més de Julho de dois mil e vinte e trés, as dez horas, a Subcomissdo Técnica
designada para a avaliagdo das propostas destinadas a contratacdo da Agéncia de Publicidade e
Propaganda do IFSULDEMINAS reuniu-se na Sala de Reunibes, no prédio da Reitoria. Estiveram
presentes os membros vinculados ao IFSULDEMINAS, o técnico em audiovisual Francisco Sales de
Lima Segundo, lotado na Reitoria, o programador visual Claudio Vieira da Silva, lotado no Campus
Muzambinho, e 0 membro sem vinculo com a institui¢do, a publicitaria Luciana Pereira Rezende. A
subcomissdo procedeu, primeiramente, a avaliagdo individual dos envelopes lacrados néo
identificados. Apds confirmacio de que todos os envelopes foram entregues devidamente lacrados
a subcomissdo, procedeu-se a abertura e distribuicdo aleatéria aos membros para a avaliagdo
individual. Os representantes realizaram a avaliacdo das propostas durante todo o periodo da
manh3, fazendo uma pausa para o almogo as treze horas, retornando as quatorze horas para
retomada das avaliacdes. O dia de trabalho se encerrou as dezenove horas. Os avaliadores
iniciaram a discussdo das notas para calculo da média, conforme previsto no edital da
Concorréncia Publica N2 01/2023. Houve apenas uma proposta para analise, ndo havendo
diferenca maior que o percentual previsto no edital (vinte por cento). A equipe da subcomissado
técnica estabeleceu as notas previstas na tabela de pontuagdo, de acordo com o item 12.3.2.
Assim, ficaram definidas as seguintes notas, de acordo com os critérios do referido edital:

JULGAMENTO DAS VIAS NAO IDENTIFICADAS

NOTA
QUESITOS PONTUAGAO
Francisco Claudio Luciana TOTAL
1. Plano de 55,0 52,5 53,0 160,5
Comunicagdo
Publicitaria
I. Raciocinio 10,0 9,5 9,0 28,5
Badsico Justificativa: Atende Justificativa: Descreveu | Justificativa: Em relacao
perfeitamente as assertivamente o aoitem 12.2.1.1, letra B,
especificagdes do item anunciante e seus guanto a pertinéncia dos
12.2.1.1. desafios estabelecidos | aspectos relevantes e
no Briefing, atendendo significativos
aoitem 12.2.1.1, apresentados, um dos
embora ndo tenha principais desafios é a
trazido percepgdes informacgao, tendo em
distintas daquelas vista o volume de cursos
preestabelecidas. ofertados. Informar para
esse publico sobre a
gratuidade foi
registrado, mas também
é muito importante
registrar a informac3o de
quais cursos sao
oferecidos em cada
campus.




Il. Estratégia de 18,0 17,0 17,0 52,0 17,3%
Comunicagdo Justificativa: Tanto no | Justificativa: Atende aos | Justificativa: Apresenta
Publicitaria texto da Estratégia de critérios do item consisténcia na
Comunicagao 12.2.1.2,sendo o argumentacdo em
Publicitaria, como no conceito adequado ao defesa do partido
conteldo grafico publico, mas faltou tematico e do conceito;
disponibilizado, ndo destacar o ensino adequada ao publico e
indica nenhuma gratuito, ponto sensivel | mas apresenta falhas ao
referéncia ao “Ensino | quanto @ compreensdo | atender os objetivos de
Gratuito” que é ofertado | da instituicdo por parte comunicacdo. Com
pela instituicdo, e que é | do publico. Quanto a | referéncia ao subguesito
um daos seus grandes argumentacao, a 12.2.1.2, naletra D,
diferenciais. Assim, ndo | utilizagdo de personas sobre a consisténcia
atende completamente a especificas por técnica dos pontas
letra A, do subquesito | plataformas, e com foco | centrais da Estratégia de
12.2.1:2, em determinadas Comunicagdo
areas/cursos, pode ndo | Publicitdria proposta,
favorecer a ideia de faltou destacar a
identificacdo pelos gratuidade do Instituto,
usuarios especificos | ponto central registrado
daquelas plataformas, no raciocinico basico.
ou retratar a variedade Sobre os objetivos
de cursos. O modo especificos previstos na
como foi abordado pagina 4 do briefing,
determinado curso, com faltou também a
uma semana dedicada, indicagao de
considerando-se a informacgdes sobre os 8
guantidade de cursos, campi e cursos
pode demandar mais oferecidos. Apresenta
meses que o tempo interpreta¢des positivas
disponivel para a do conceito para a
campanha. comunicagdo publicitdria
do anunciante com seus
plblicos.
Ill. Ideia Criativa 12,5 11 12 35,5 11,8%

Justificativa: Em todos os
anexos da ldeia Criativa,
ndo ha nenhuma
referéncia ao “Ensino
Gratuito” ofertado pelo
IFSULDEMINAS, e nem
especifica em que
cidades possuem
campus do
IFSULDEMINAS,
importante para
contextualizar
geograficamente as
pessoas recebem esta
informagdo. Também
ndo ha elementos visuais
gue facam referéncia a
instituicdo de ensino,
prejudicando a relagdo
direta do meio com o
anunciante.
Sendo assim, este
julgamento ndo

Justificativa: As pecas
sdo visualmente
atrativas e remetem a
modernidade e
dinamismo, mas nac
trazem informacgdes
importantes como a
oferta gratuita de
cursos, ou as cidades
onde o IFSULDEMINAS
esta presente; ou ainda
as modalidades de
ensino ofertadas. De
forma similar,
explorou-se pouco o
logo do IFSULDEMINAS,
que estd buscando
reforgar sua marca e se
pasicionar
regionalmente. Nos
SPOTS, empregou-se
um tempo considerdvel
para instigar o

Justificativa: E uma
proposta interessante,
associar a ideia da
campanha a uma série,
mas & preciso dar
atencdo a associacdo da
campanha com o
Instituto Federal.

Na letra b, considerando
a pertinéncia da solugdo
criativa com a natureza
do anunciante, com o
desafio e com os
objetivos de
comunicacéo
estabelecidos no
Briefing, considero falho
observando os pontos
indicados a seguir.
Falta a associacdo da
Campanha ao Instituto
Federal no texto para
fortalecimento da marca




integralmente
corresponde as letras A e
B, doitem 12.2.1.3.

publico-alvo, mas faltou
a indicagdo do ensino
gratuito ou das
modalidades de ensino
ofertadas pelo
IFSULDEMINAS, bem
como o prazo final para
inscrigdes, que tem
influéncia na tomada de
decisdo por parte do
publico-alvo. Alguns
desses topicos estdo
previstos no Briefing
fornecido pela
institui¢do e sdo
importantes para o
fortalecimento da
marca ou
posicionamento
regional. Desta forma, a
proposta atende
parcialmente aos
critérios do item
L&:2.1.3,

nas pegas. Faltou a
divulgacdo da gratuidade
nas pecas.

No anexo 6 ndo houve
construgdo de
personagens no texto
apresentado, conforme
indicado na pagina 8 do
topico Ideia Criativa.
Conforme letra C, do
item 12.2.1, subquesito
3, faltou apresentar uma
solugdo criativa
pertinente com o desafio
e com os objetivos de
comunicagdo
estabelecidos no
Briefing, mais
especificamente
apresentar uma solugdo
criativa para informar e
tornar compreensivel os
diferenciais do
IFSULDEMINAS,
conforme previsto nos
objetivos especificos do
briefing. Sobre a letra F,
quanto a clareza e
precisdo das mensagens
e a adequacio da
linguagem com os
publicos-alvo, nas pegas
ndo hé essa clareza de
que se trata do Instituto
Federal.

Quanto a adequacéo das
pecas publicitarias ao
perfil dos segmentos de
publico-alvo, textos
desenvolvidos para
anuncios e releases em
portais de noticias
seriam mais adequados
que um anuncio para a
midia jornal, para os
segmentos em questao.

IV. Estratégia de
Midia e Nao
Midia

14,5
Justificativa: Tendo em
vista a letra B, do item
12.2.1.4, no que tange a

“consisténcia técnica
demonstrada na
proposicdo e defesa da
estratégia, da tatica e do
plano de midia”, elencar
a TV como principal
midia ndo é adequado,

alocando 30% do total

15,0
lustificativa: Ha
apresentacdo de dados
que demonstram a
importdncia da escolha
da maioria das midias
relacionadas, e no geral
a proposta atende aos

requisitos do item
12.2.1.4, porém com

algumas ressalvas.
Apresenta-se dados

15,0
Justificativa:
Considerando o item
12.2.1, subquesito 4 -
Estratégia de Midia e
N3o Midia. Atende
parcialmente o solicitado
nas letras A e B, sendo
necessaria uma
redistribuicio de verba e
repensar algumas midias
indicadas, considerando

44,5

14,8%




dos recursos, tendo em
vista gue as Redes
Sociais passuem um
alcance bem mais efetivo
dentro do publico-alvo
do IFSULDEMINAS, além
da possibilidade de
interagdo com estes
usuarios. Na minha
avaliagdo as Redes
Sociais deveriam ser a
melhor midia a ser
trabalhada na estratégia
aqui elencada. Também
faltam dados
socioeconomicos
regionais do sul de
Minas Gerais e leste de
Sdo Paulo, que ajudem a
dimensionar o alcance
regional do contetido
veiculado. Especifica
também a utilizagdo de
jornais e revistas,
alocando 3% do total de
recursos, quando as
midias impressas ja nao
possuem alcance que
tinha ha anos atras,
sendo substituidas pelos
portais de noticias, gue
sdo a midia preferencial

robustos logo no inicio
do texto, mas ha
caréncia de dados sobre
os publicos regionais,
foco da instituicdo.
Quanto aos veiculos em
geral, apresentou-se
dados que camprovam
a relevancia de
determinados veiculos,
mas faltou indicar como
os perfis de faixa etdria
se relacionam com tais
veiculos, como é o caso
da TV e do radio. Na
pagina 25, fala-se em
E-mail MKT, mas ndo se
especifica como sera
utilizado este recurso e
nem ha dados para
fundamentar a opgdo
por esta acdo especifica.
Na pagina 15,
menciona-se a
utilizacdo de REVISTA,
mas ndo encontramos
tabela referente as
insercbes ou
discriminacdo das
revistas, ou mesmo
mencdo a este veiculo
na pagina 36, que

o publico principal.
Compromete
parcialmente a
consisténcia técnica
salicitada na letra B,
guando propde gue 0s
conteldos das midias
digitais sejam
abastecidos pela
Assessoria e pelos
alunos do Instituto
Federal, uma vez que
quem deve coletar
informacdes e criar
conteldos para 0s meios
digitais, deve ser a
agéncia que sera
contratada. Faltam
dados socioecondmicos
do publico regional, que
¢ o principal pablico do
Instituto. Averba é
reduzida para definir TV
como midia principal,
comao indicado no texto.
N&do foram apresentados
alguns mapas citados no
texto (radio e outdoor).
Na pagina 26 falam
sobre entrega de mala
direta, mas ndo ha
apresentacao dos custos

para alocar estes resume os da mesma.
recursos. investimentos.
TOTAL 55,0 52,5 53,0 160,5 53,5%

JULGAMENTO DAS VIAS IDENTIFICADAS

~ ARKUS PROPAGANDA LTD,

NOTA
QUESITOS PONTUACAQ | TOTAL
Francisco Claudio Luciana TOTAL
2. Capacidade 15,0 15,0 15,0 45,0
de atendimento | Justificativa: A agéncia Justificativa: A Justificativa:

atende perfeitamente a
Capacidade de
Atendimento, indicado
no item 12.2.2.

proponente atende
satisfatoriamente o
item 12.2.2 e seus
subquesitos, possuindo
clientes de grande
porte, estabelecidos em

Sobre o item 12.2.2
Possui profissionais
com capacidade de
atendimento. So
registro que
atualmente ndo




suas dreas de atuacdo, possuem a estrutura

inclusive no ramo no estado de Minas
educacional e até Gerais, solicitada no
mesmo Orgdos da contrato do edital,
administragdo plblica. | mas se comprometem
Também foram a ampliar os
relacionados profissionais para o
profissionais com atendimento na
comprovado pagina 40 deste.

conhecimento técnico e
experiéncia no ramo de
atuagdo, além de areas
de atuacdo
diversificadas. Além
disso, a proposta elenca
as ferramentas para
obtencdo e gestdo de
dados, além do
detalhamento
operacional para
atendimento a
demandas de criagdo e
outras similares.

3. Repertdrio 8,0

7,0 7,5 22,5 7,5%
Justificativa: A agéncia Justificativa: As pecas lustificativa: Sobre o
atende perfeitamente sdo de qualidade, com

item 12.2.3 -
ao Repertorio, indicado | ressalva para o fato de Apresentou solugdes
noitem 12.2.3. que algumas notas criativas e originais,
técnicas foi adequando a
apresentado o objetivo mensagem aos
e em outras ndo. A clientes e publicos.
peca de nlimero quatro | Apenas uma peca nio
(SPOT) ndo esclareceu apresentou muita
exatamente o tipo de clareza, a peca
servico ofertado, numero 4, o spot da
deixando vago o Findeslab. Nas
objetivo do spot. A nota demais, houve
técnica da pega n.06 qualidade de
indica produgdo e producdo, clareza,
veiculagdo no ano de precisdo das
2019, incompativel com mensagens e
a data mencionada no | adequac3o ao publico.
video, que indica que a
Copa do Mundo no
Brasil ainda iria
acontecer. No geral, as
pecas atendem aos
requisitos do item
12.2.3, demonstrando a
pericia técnica por
parte do proponente.
LA
4. Relatos de 12,0 12,0 12,0 36,0 12,0
Solugdes de Justificativa: A agéncia | Justificativa: Conforme lustificativa: Sobre o .
Problemas de atende perfeitamente relatos apresentados, item 12.2.4 atende o
Comunicacdo aos Relatos de Solucdes as propostas plenamente os

de Problemas de

atenderam plenamente critérios de




Comunicagio, indicado aos anseios dos julgamento listados.
noitem 12.2.4. clientes, o que foi foi
feito através de uma
abordagem tematica
assertiva e uma boa
qualidade do material

entregue pela

proponente, atendendo

aos critérios do item

12.2.4.
TOTAL 35,0 34 34,5 103,5 34,5%
TOTAL GERAL 90,0 86,5 87,5 264,0 88%

Os trabalhos foram encerrados as 19h.
Eu, Francisco Sales de Lima Segundo, lavrei essa ata, que serd assinada por todos.

Pouso Alegre, 18 de julho de 2023.
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